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Editorial

Preparar um futuro
que ja comegou

Viver e trabalhar na “aldeia global” implica
uma constante capacidade de adaptacdo a mu-
danca e uma antecipagdo de respostas baseada
na medicdo de dados cada vez mais exatos e na
profissionalizacio de acoes quotidianas como
garantia de eficicia e, sobretudo, de competiti-
vidade.

Felizmente, a tecnologia dd uma ajuda nesta
transformacdo a grande velocidade e até permi-
te prever necessidades e aplicar solucoes, mas
talvez o mundo - principalmente, o rural - nao
esteja ainda conetado na medida equilibrada
que assegura que o futuro chegou para todos.
Apesar do aumento da informacéao disponivel,
averdade é que nos deparamos, a nivel euro-
peu, com a fraca satde dos solos de forma gene-
ralizada, com uma auséncia de legislacdo que
atue diretamente nesta questdo, so ultrapassa-
da pela falta de motivacéio e de condicoes eco-
noémicas para dar tempo ao tempo e deixar a re-
generacao acontecer ao ritmo natural.

Mais uma vez, a tecnologia pode ajudar e a di-
versidade genética estd a ser estudada por um
grupo de trabalho ao qual a CVRVV se associou
recentemente, contribuindo com conhecimen-
tos partilhados para alcancar maiores ganhos
narentabilidade das videiras e auxiliar a sele-
¢do de castas mais resistentes a doengas e até ao
impacto das alteracdes climaticas.

Entretanto, os vinhos tém de continuar a ser
produzidos com qualidade, rentabilidade e,
mais do que isso, a acompanhar as tendéncias
de consumo - que reclamam um teor alcodlico
mais baixo para agarrar um publico fidelizado
que, ao que se sabe, é cada vez mais maduro e
ndo influencia as geracoes mais jovens.

Em compensacao, o Enoturismo cresce a bom
ritmo e Portugal ocupa ja a posi¢ao de “melhor
pais” para esta atividade, alargando a janela de
oportunidade aos produtores que abrem portas
para receber o fluxo de turistas crescente que
aqui encontra bons vinhos, uma paisagem ini-
ca e a descoberta da autenticidade que, quando
a tecnologia falta, garante que o vinho se faz
com toda a perseveranca que é carateristica da
Regido.

E preciso aprofundar conhecimentos, alterar
pratlcas trabalhar em rede, permutar expe-
riéncias, discutir, experimentar. E preciso agar-
rar o futuro e po-lo a beber vinho.

Sofia Galeao Figueiras

VITICULTURA

A Associagdo
Portuguesa
paraa
Diversidade
da Videira
(PORVID)
éuma
Associacdo
sem fins
lucrativos

diversidade

enética também
pode ajudar ha
sustentabilidade
da viticultura

Atraves da selecao policlonal e dos trabalhos de conservacao
da diversidade intravarietal das varias castas, a cargo do ISA

e da PORVID, vao comecar a chegar em breve ao mercado
videiras com maior tolerancia a doencas como o mildio e oidio.
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ortugal é, en-

tre os maiores

paises vitivi-

nicolas, o que

tem mais cas-

tas autécto-
nes, em termos relativos.
Ou seja, analisando o nu-
meros de castas por quilo-
metro quadrado, estamos
bem i frente de paises
como Italia, Espanha ou
Franca. E € a partir da di-
versidade das castas anti-
gas que se encontram res-
postas para problemas
bem atuais, como as alte-
ra¢oes climaticas ou a to-
lerdncia a doencas como o
mildio e oidio.

Esta é uma drea pioneira
iniciada por Antero Mar-
tins, professor jubilado do
Instituto Superior de
Agronomia (ISA), em

1978, e a que se juntou El-
sa Gongalves, professora
doISA, membrodadirecio
da Associacdo Portuguesa
para a Diversidade da Vi-
deira (PORVID) e presi-
dente do grupo de peritos
em recursos genéticos e
selecao davideirada Orga-
nizacdo Internacional da
Vinha e do Vinho (OIV).
O trabalho consiste, an-
tes de mais, no desenvol-
vimento de métodos ge-
néticos estatisticos para
conseguir avaliar a diver-
sidade genética das plan-
tas que, obviamente, nio
é visivel a olho nu. E An-
tero Martins admite que,
ainda hoje se fazem, no
mundo, muitas selegdes
com base numa observa-
cdodiretadasplantas, mas
assegura que estas esco-
lhas sdo “completamente
inuteis”. Antes de tudo,

houve que desenvolver
métodos NOVOs para ava-
liar as plantas quanto ao
potencial genético das
suas caracteristicas, os
chamados métodos de ge-
nética quantitativa ou es-
tatisticaaplicada a genéti-
ca, cujo uso “permite fa-
zer a selecao com ganhos
enormes de varias carate-
risticas”, explica, e que
tanto podem ser para au-
mentar o rendimento da
videira, ou diminui-lo,
consoante os casos, au-
mentar a acidez, o teor do
actcar ou a tolerdncia ao
calor, algo que cada vez é
mais necessario face as al-
teragoes climaticas.
“Todas as caracteristicas
da videira sdo passiveis
desta abordagem porque a
diversidadeintravarietal &
muito maior do que as pes-
soas pensam”, garante o

investigador, dando o
exemplo de castas como a
Sercial ou a Negra Mole,
castas com uma “enorme
diversidade intravarietal”,
que faz com que seja pos-
sivel encontrar plantas
que produzem umas es-
cassas centenas de gramas
e outras que chegam a
produzir 3, 4 ou 5 kgs por
planta.

Também ha muita diver-
sidade intravarietal em
muitas das castas tradicio-
nais dos Vinhos Verdes,
como o Loureiro e a Traja-
dura, mas também o Arin-
to, com ganhos reconheci-
dosanivel derendimento,
das caracteristicas de qua-
lidade do mosto ou ao ni-
vel da tolerdnciaao calore
a seca, entre outros fato-
res, explica, por seu turno,
Elsa Gongalves, subli-
nhando que a PORVID é

uma associacdo sem fins
lucrativos que congrega
universidades, empresase
outras entidades interes-
sadas no desenvolvimen-
to vitivinicola e na biodi-
versidade numa organica
dedicada a conservacio e
valorizacao da diversidade
genética das castas antigas
e das populacoessilvestres

“Todas as
caracteristicas da
videira sdo passiveis
desta abordagem
porque a diversidade
intravarietal é muito
maior do que as
pessoas pensam”

Antero Martins,

professor jubilado do Instituto
Superior de Agronomia

dIAHOd ¥18d YAIdad oLod

de videira. Conta atual-
mente com quase trés de-
zenas de associados, sendo
a CVRVV o mais recente.

“Temos ja conservados
mais de 33 mil gendétipos
de mais de 218 castas au-
toctones. Ja estdo mais
sete mil em preparacao de
conservagao e temos o ob-
jetivo de, até ao final de
2025, atingir a guarda de
50 mil gendtipos que sdo
amostras representativas
de todas as variedades au-
toctones”, relata Elsa Gon-
calves.

Conservar a variabilida-
de que existe de todas as
castas autoctones € o ob-
jetivo, sendo que, depois,
seguem-se os ensaios de
algumas dezenas delas
para avaliar a sua diversi-
dade intravariental relati-
vamente a caracteristicas
economicamente impor-
tantes. Neste momento,
diz, estdo 65 castas em se-
lecao e a meta é chegara
100 num horizonte de 10
anos. Para isso, ha que fa-
zer ensaios de campo,
com dispositivos experi-
mentais, que permitam
quantificar a dita variabi-
lidade intravarietal de
cadaumarelativamente a
uma série de fatores.
Além do rendimento, ca-
racteristicas de qualidade
do modo, e da ja referida
tolerdncia ao calor, estdo
a ser estudadas outras ca-
racteristicas como a tole-
rdncia ao mildio e ao oi-
dio. O passo seguinte é a
selecdo de um conjunto
de7a20clones damesma
casta, para os plantar mis-
turados, de modo a ofere-
cermaior estabilidade nos
ganhos da sele¢do genéti-
ca e menor sensibilidade
a interacdo com o am-
biente.

Os materiais com maior
tolerdncia ao calor estdo
agora a Comecar a sair para
0s viveiristas, para serem
multiplicados no campo.
Os primeiros com maior to-
lerdncia ao mildio sairdo no
préximo ano. Ao viticultor
deverao chegar dentro de
dois a trés anos. Antes dis-
50, em 2025 provavelmen-
te, todo o material vegeta-
tivo policlonal comecara a
sair com uma etiqueta a
identifica-lo comotal. @
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“Muitos dos solos europeus
nao estao saudaveis e ha
que atuar rapidamente”

O alerta é deixado por Ruth Pereira, diretora da GreenUPorto, que
esta a avaliar a nova diretiva relativa a Monitorizacao e Resiliéncia
dos solos em preparacao pela Comissdao Eurapeia.

Comissdo Euro-
peia estd a prepa-
rar uma diretiva
sobre a Monitori-
zacdo e Resiliéncia dos So-
los e, em Portugal, a Gree-
nUPorto - Centro de Inves-
tigacao em Producao Agroa-
limentar Sustentavel da Fa-
culdade de Ciéncias da Uni-
versidade do Porto é uma
dasentidades que tem esta-
do a dar contributos para a
proposta. Ruth Pereira, di-
retora do GreenUPorto,
lembra que o solo nio tem
legislacdo especifica, sendo
protegido através de outras
politicas setoriais da agri-
cultura e do ambiente, mas
refere que os responsaveis
europeus perceberamji que
“ha uma elevada percenta-
gem de solos europeus que
nao estdo saudaveis e que
ha que atuar rapidamente
parareverter a situagio”.
Os dados de Bruxelas con-
firmam-no. Mais de 60%
dossolos europeusestioem
mas condi¢des, sendo este
“um dos fatores que mais
contribui para as crises cli-
matica e dabiodiversidade”.
Mais, a degradacao dos so-
los, s6 por si, custa @ Unido
Europeia 50 mil milhdes de
euros por ano, devido “a
perda dos servicos essen-
ciais que proporcionam”.
Com a nova legislacio, a
meta é conseguir que, até
2050, “todos os solos sejam
saudaveis, em sintonia com
o objetivo poluicio zero”.
Esta responsdvel diz que
as ameacas aos solos “estdo
héd muito identificadas”.
Vao desde os problemas de
contaminacdo e de erosio, a
perda de fertilidade, de bio-
diversidade e de carbono or-
ginico, que é hoje também
uma “grande preocupagao”,
no sentido em que, “se o

carbono ndo estiver incor-
porado nos solos e nas flo-
restas € porque esta na at-
mosfera, com todas as con-
sequéncias que isso acarre-
ta em termos de alteracoes
climaticas”.

E embora o enfoque seja
dado sobretudo aos solos
agricolas e florestais, os so-
los industriais e urbanos
também tém os seus proble-
mas. “Para diferentes tipos
de solos, diferentes tipos de
ameacas, mas muitas tém a
ver com as praticas imple-
mentadas. Culpamos as al-
teragdes climaticas por
tudo, eu vejo-as apenas
como mais um fator a exa-
cerbar os problemas. Nio
sdo as alteracoes climaticas
que sdo responsaveis pelo
que andamos a fazer ha de-
cadas”, frisa.

Os problemas diferem de
regido para regiio, mas ha
uma “grande preocupacio”
que é transversal e tem a
ver com o uso de produtos
fitofarmacéuticos que, ao
longo das décadas, “foram
destruindo a biodiversida-
de”. A viticultura orginica,
de que tanto se fala, pode,
também, ser um “grande
problema”, por causa do
uso excessivo do cobre, que
se acumula nos solos e per-
siste no tempo, porque nao
é degradavel. As maquinas
eaconsequente compacta-
¢do excessiva dos solos tem
também levado a perda de
matéria organica e de ferti-
lidade.

Ruth Pereiradiz que os vi-
ticultores ja estdo sensibili-
zados para estas matérias, e
muitos ja trabalham na me-
lhoria da sustentabilidade
da sua producdo, mas que ha
um longo caminho a percor-
rer ao nivel da literacia dos
solos na sociedade portu-
guesa. “Sentimos que as
pessoas tém muita vontade
de perceber como podem
mudar as suas praticas e
qual o beneficio que essa
mudanca pode trazer para
uma melhor gestdo do solo,
mas as mudancas levam
tempo a produzir impactos
positivos, o que pode ser
desmotivador. O equilibrio
é muito dificil quando se
tem que assegurar também
a sustentabilidade econd-
mica e social dos projetos,
reconhece.e
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Procura por
vinhos leves
e com pouco
alcool esta
em crescendo

Os habitos de consumao estao a mudar, a boleia de uma alimentacao
menos calorica, mas sera esta uma tendéncia que veio para ficar?

omo em tudo na

vida, também os

vinhos obede-

cemamodas.Ea

moda nao signi-
fica, necessariamente, 0
mesmo para todos. E, por
isso, acredita o enélogo Jor-
ge Sousa Pinto,amoda que
levou auma quebra na pro-
cura de tintos e a um au-
mento de brancos erosados
“ndo arrasta todo o merca-
do” por igual e é apenas
uma das vias possiveis para
0 sucesso.

“Se queremos afirmar-
-NOs COMO Umaregiio com
nobreza em termos de
brancos, entio temos que
ter outro tipo de oferta,
com um teor alcodlico su-
perior e com mais idade.
Nio conheco nenhuma
grande regiio no mundo
com grandes vinhos, de va-
lor acrescentado, com 9%
de alcool”, defende, argu-
mentando que a Regido
dos Vinhos Verdes “rees-
truturou-se, selecionando
castas locais que poten-
clam uma excelente matu-
racdo para atingir niveis de
alcool superiores e com ca-
pacidade de envelhecer
com nobreza”.

Para Luis Cerdeira, é no-
toério que ha uma procura
crescente de vinhos “me-
nos complicados”, com um
teor alcodlico mais baixo,
mas “nionecessariamente
muito baixo”. A questdo
tem a ver, acredita o res-
ponsavel dos vinhos Soa-
lheiro, com outras mudan-
casalimentares e a procura
por outros momentos de
consumo. “Os consumido-
resnas faixasetariasdos 30
ou40 anos tém novos habi-
tos alimentares, menos ca-
léricos, e procuram vinhos
mais leves. Mas isso ndo si-
gnifica que os tintos per-
camoseulugaramesa. Ndo
imagino um mundo em
que seva vender mais bran-
cos do tintos, até pelo peso
das culturas que valorizam
o consumo da carne”, frisa.

Luis Lopes, jornalista e
critico de vinhos, concorda
com o ponto de vista da
mudanca de habitos ali-
mentares, mais do que com
a preocupacao com os efei-
tos do excesso de dlcool so-
bre asaude, dado o aumen-
to do consumo de shots e

‘Verdes' com
condigbes
Unicas para
dar resposta
ao mercado

cocktails. “Existe, isso sim,
uma crescente procura por
vinhos brancos (e espu-
mantes) equilibrados e de
alcool moderado, que po-
deremos enquadrar na
“onda” de uma alimenta-
¢do menos caldrica, que é
uma conjugacao de suces-
so”, afirma, explicando
que, 20 mesmo tempo, “é
patente, sobretudo nos
segmentos superiores do
mercado, uma muito
maiortoleranciaaacidez, o
que possibilita o cresci-
mento dos vinhos com me-
nos alcool”.

Para o jornalista da revis-
ta Grandes Escolhas, o po-
tencial destes vinhos com
menor graduacdo alcodlica
parece ser enorme, sobre-
tudo nos segmentos supe-
riores de mercado, com
consumidores “mais co-
nhecedores e sofisticados”.
EPortugal “tem uma enor-
me diversidade de castas, o
que lhe permite nao ape-
nas fazer face aos ciclos cli-
maticos com mais facilida-
de do que outros, como
também selecionar as que
reunem as condicoesideais
para responder a esse mer-
cado, criando vinhos bran-
€Os com estrutura, aromae
sabor e, a0 mesmo tempo,
alcool moderado, na casa
dos120ul2,5%”.

A Regido dos Vinhos Ver-
des, pelo seu perfil atlanti-
co, seria, em teoria, dasque
mais poderia beneficiar
dessa tendéncias, mas, na
pratica,nao éisso quese vé,
argumenta. “Nio percebo
porque, para tantos produ-
toresde Vinho Verde, fazer
um branco de preco eleva-
do, significa fazerumbran-
cocom 13,5% de alcool e
fermentac¢do em barrica”,
afirma, defendendo que os
Verdes mais caros, com ex-
cecdo de Mongdo e Melga-
¢o, eventualmente, estdoa
caminhar em contraciclo.
“Enquanto os mais concei-
tuados brancos do Douro e
Alentejo, por exemplo,
tém 12,5%, os Verdes mais
ambiciosos ultrapassam os
13,5%. Ndo faz sentido.
Ndo ha qualquerrazio para
que um Avesso, Arinto ou
Loureiro ndo possa atingir
a grandeza com 12% de al-
cool. Ha que pensar de for-
ma diferente”, acredita. e
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ENOTURISMO

Enoturismo no

273.5 milhoes
de euros
em 10 anos

Estimativa é da consultora Future Market Insights, que aponta para crescimentos
anuais de 13,5% no mercado de turismo de vinho. Ja 0 Wine Lover’s Index 2023
coloca Portugal como o melhor pais para o enoturismo

mundo vai valer

ILIDIAPINTO *

mercado de
turismo de vi-
nho no mun-
do, que se es-
tima que te-
nhavalido, em 2023, cerca
de 85 mil milhoes de dola-
res (79,5 mil milhoes de
euros), devera crescer a
umritmode13,5% aoano,
segundo os dados da con-
sultora Future Market In-
sights. O estudo estima
que o setor chegue a 2033
com receitas a rondar os
292,5milmilhoes de dola-
Tes, qualquer coisa como
273,5 milhoes de euros ao
cambio atual. Um trabalho
citado por Nuno Guedes
Vaz Pires, da Esséncia
Company, para defender
que este é um segmento
turistico que Portugal
deve potenciar, até porque
“ja representa proveitos
interessantes no bolo to-
tal dos projetos que dispo-
nibilizam experiéncias
enoturisticas”. J4 a vice-
-presidente doTurismo de
Portugal, Lidia Monteiro,
diz que o pais “ja estd hoje
entre os principais desti-
nos de enoturismo mun-
diais, a par de Italia, Fran-
caou Espanha”, citando o
Wine Lovers Index 2023
que coloca Portugal como
“omelhor pais para o eno-
turismo”.
“Portugal é 0 14. destino

Valor total dos 75 projetos de investimento apoiados pelo
Turismo de Portugal, desde 2019, representando 46
milhdes de euros de apoios concedidos.

mais competitivo do mun-
do, sendo que o turismo
representa atualmente a
maior atividade exporta-
dora do pais”, diz, em en-
trevista ao Bons Verdes,

esta responsavel, subli-
nhando que “aboareputa-
caointernacional” de Por-
tugal, enquanto destino
turistico, acrescenta valor
a atividade economica do

pais no seu conjunto e em
particular nos diferentes
segmentos do turismo.
“Com 14 regides vitivini-
colas, 11 rotas de vinho e
mais de 500 empresas nes-
te segmento, Portugal é o
nono pais com a maior
area de vinha (190 mil
hectares) e o terceiro com
a maior variedade de cas-
tasautdctones (maisde de
250)”, salienta Lidia Mon-
teiro. Que destaca, ainda,
que Portugal dispde de
uma “diversidade concen-
trada” quer em termos de
vinhos, quer no que res-
peita a biodiversidade, a
gastronomia, a Historia
ou patrimonio. Nos vi-
nhos, diz, “o terroirencer-
raum legado cultural pré-
prio, tem associadas tradi-
cOes e patrimonio identi-
tarios de um povo, que
proporcionam ao turista
uma experiénciaimersiva
eum envolvimento com a
comunidade e com a cul-
tura local”.

Nuno Guedes Vaz Pires
concorda, referindo que “a
nossaidentidade e diversi-
dade” constituem as
mais-valias que o pais tem
para apresentar, a par da
grande facilidade em via-
jar entre regides. “Maisdo
que um restaurante Mi-
chelin devemos mostrar a
autenticidade danossaco-
zinha, dos nossos vinhos,
da nossa paisagem, que
sdo dos grandes cartoes de

visita do nosso pais e dos
grandes elogios de quem
nos visita. Mostrar con-
trastes de paisagens e de
formas de estar. Expor a
nossa manufactura e os
nossos artesaos. Compro-
var que muitodaquilo que
todos os dias consumimos
e usufruimos como portu-
gueses estd ainda num es-
tado de preservagao que é
de enaltecer”, afirma, sa-
lientando que “quanto
melhor soubermos pro-
mover a nossa identidade
e transmitir anossa auten-
ticidade, mais facilmente
convencemos quem nos
visita”.

Da parte do Turismo de
Portugal ha a consciéncia
que o enoturismo “desem-
penha um papel de refe-
réncia” na qualificagio e
diferenciacdo das propos-
tas de viagem associadas
ao destino Portugal. Pre-
sente em todas as regioes,
em particular no interior,
complementa outras ofer-
tas relacionadas, designa-
damente, com a gastrono-
mia, a arte, o desporto ou
aliteratura, proporcionan-
do experiéncias maisricas,
diversificadas e cada vez
mais, sofisticadas. “Este
segmento potencia o cres-
cimento com valor da ati-
vidade turistica, permite
atingir novos mercados e
direcionar a procura para
diferentes geografias do
continente e das regioes
autonomas. Estes atribu-
tos fazem do enoturismo
uma ponte para fomentar
oturismoaolongodetodo
o territério, especialmen-
te nos territorios de baixa
densidade, a cooperacio
entre atores de ambos os
setores e promover impac-
tos positivos nas comuni-
dades locais”. Além disso,
acrescenta valor nas ex-
portacdes dos vinhos na-
cionais, naquilo que Lidia
Monteiro classifica como
uma “combinacio virtuo-
sa”.

O Programade A¢do para
o Enoturismo em Portugal
foilancado em 2019, sob o
lema “Make Portugal a
Must See and Sustainable
wine tourism destina-
tion”. Desde esse ano, o
Turismo de Portugal “ja
apoioumais de 75 projetos
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de investimento, que re-
presentam 46 milhdes de
apoios concedidos, e um
investimento total indu-
zido de mais de 94 mi-
1hGes, o que se tem refle-
tido na crescente qualida-
de da oferta neste seg-
mento”. As acoes de for-
macio e capacitacdo en-
volveram mais de 3.200
profissionais.

Ja no Ambito da promo-
cio, foi criadaa marca Por-
tuguese Wine Tourism,
no dmbito da qual tém
sidorealizadas campanhas
dedicadas e iniciativas va-
rias, como o acolhimento
do Congresso de Enoturis-
mo da Organizacdo Mun-
dial de Turismo, em 2019,
em Reguengos de Monsa-
raz, bem comoa participa-
¢do em eventos interna-
cionais da especialidade.
Os principais mercado
paraoenoturismo em Por-
tugal sdo Estados Unidos,
Brasil, Reino Unido, Ale-
manha e Franca.

Paraavice-presidente do
Turismo de Portugal, ha
que nio esquecer que o
enoturismo deve ser visto
como uma atividade com-
plementar a vitivinicola,
que permite aos produto-
tes diversificar a sua ofer-
ta, reduzir o risco e am-
pliar o retorno econémico
dos seus negocios. “A ado-
¢éo de praticas sustenta-
veis é uma prioridade quer
pela exigéncia da procura,
quer pelas questoes clima-
ticas associadas ao territo-
Tio. A estas acrescem a so-
fisticacdo da oferta e di-
versificacao da experién-
cia turistica tornando-a
mais digital e tecnologica,
sem perder a autenticida-
de, agenuinidade e o bom
acolhimento”, frisa.

A Esséncia Company €
um dos operadores do se-
tore que, desde 2023, rea-
liza, entre muitos outros
eventos, a Wine & Travel
Weekque “temaambicao
de fazer de Portugal uma
referéncia mundial da in-
dustria de enoturismo”. A
iniciativa, trabalhada em
articulagdo com o Turismo
de Portugal e a rede Great
Wine Capitals, traz ao Por-
to operadores turisticos e
jornalistasinternacionais,
tendo, este ano, na sua se-

gunda edi¢do, promovido
visitas técnicas as sete re-
gides de turismo num re-
gisto de cross-sellingde vi-
nho, gastronomia e expe-
riéncias turisticas que evi-
denciou mais de 70 proje-
tos. Foram, ainda, realiza-
das cerca de 3.000 reu-
nides B2B e organizadas
mais de 40 experiénciasao
longo da semana.

Questionado sobre como
podem os operadores tu-
risticos afirmar-se nos
mercados externos, Nuno
Guedes Vaz Pires conside-
1a que, pela dimensdo na-
cional, devemos pensar
em nichos de mercado,
apontando ao turista nor-
te-americano, brasileiro,
britdnico, germénico e do
norte da Europa. “Temos
que saber vender as nossas
paisagens, 0S NOSSOS Vi-
IlhO.‘_iJ d 110Ssa gastrono-
mia, 0s nossos produtos. O
que for genuino pode ser
distinto do que existe nos
outros paises, logo, dos
concorrentes. Mas se nin-
guém souber que essa
oferta é possivel, entdo es-
tamos em desvantagem. E
necessario identificar al-
vos e dar-nos a conhecer
nesse circuito”, acrescen-
tando que, “nao menos
importante, é necessario
dar a conhecer a oferta
junto de operadoresinter-
nacionais que trabalhemo
segmento de enoturismo,
porque sabem o que os
clientes desse segmento
pretendem”.

Quanto as técnicas a
usar para captar visitan-
tes, nao ha propriamente
ummanual a seguir. “A es-
truturacao da ofertae o
profissionalismo dos in-
tervenientes sero sem-
pre importantes, mas o
enoturismo vive de expe-
riéncias e sdo elas - sobre-
tudo as que sdo diferencia-
doras - que convencem.
Quanto mais originais e
auténticas, melhor.
Quem procura o enoturis-
mondo quer mais domes-
mo, nio pretende ficar-se
pelos postaisilustrados ou
pelos hotéis e centros his-
toricos de sempre. Quem
procura o enoturismo
quer usufruir de algo dife-
rente e esta disposto a pa-
gar por isso”, sustenta.e
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Uma casa
Nspirada
Nas personagens

de Camilo
Castelo Branco

A Quinta das Piramides recebeu o romancista e as
paisagens da’Reg|éo ajudaram a dar corpo a algumas
obras, como € o caso da novela ‘A Morgada de Romariz’.

Quinta de Pacos,
cinco seculos de
tradicao em prova

QuintadasPira-

mides apresen-

ta aos seus hos-

pedes um con-

ceito de turis-
mo rural de exceléncia, que
associa os mais elevados pa-
drdes de bom gosto e de
conforto a uma profunda e
retemperante interligacio
com a natureza.

A dimensio inovadora do
conceito de alojamento as-
senta na relacdo com a vida
e a obra de Camilo Castelo
Branco. Segundo atradicdo,
0 romancista esteve na
Quinta das Piramides e as
paisagens, fisica e humana
da Regido, serviram-lhe de

inspiracdo, designadamen-
te, para a redagdo de alguns
capitulos da novela ‘A Mor-
gada de Romariz’.

Esta circunstincia exce-
cionalinfluiu na decisdode
homenagear o maior escri-
tor do Romantismo portu-
gués, que viveu ali bem per-
to, na aldeia de Sao Miguel
de Seide, atribuindo aos
quartos titulos de produ-
¢Oes literdrias camilianas
que biografam cidaddos que
nasceram, ou viveram, em
Vila Nova. Na casa princi-
pal, os hospedes podem,
ainda, usufruir do lounge
com lareira pararelaxar, de-
gustando o vinho Alvari-

nho e os frutos produzidos
na Quinta.

Além do conforto e exce-
léncia da casa principal,
comuma decoracao que pri-
ma pelo requinte, no exte-
riorabeleza encontra-seem
cada recanto: 8 tanques de
dgua em pedra de granito,
um ribeiro com agua cor-
Tente e arruamentos para
passeios e caminhadas den-
tro da Quinta que possui
também um campo de fute-
bol e ténis.

Inserida na verdejante
paisagem minhota, a Quin-
ta das Pirdmides possui um
total de 16 hectares de ter-
reno com um hectare de jar-
dins, quatro de floresta, ou-
tros tantos de vinha da cas-
ta Alvarinho e mais quatro
dedicados a producio de
mirtilo.

Estrategicamente situada
al0km de Braga,alSkmde
Guimaraes, berco de Portu-
gal, ea7km da terra de Ca-
milo Castelo Branco, V.N.
de Famalicao, a Quinta das
Piramides oferece todas as
condicoes para desfrutar da
paz e ar puro que se respira
nestas terras onde o verde
impera.

Para um contacto ainda
mais proximo com anature-
za, oferece a possibilidade de
participar nas vindimas, em
setembro, e na colheita de
mirtilos, de maio ajulho.e
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credita-se que a
Casa e Quinta
de Pacos deve o
seunome a um

antigo pago
(lat. palatiu) do tempo em
que a freguesia de St? Euli-
lia de Rio Covo seria uma
estdncia termal romana.

A quinta estd na mesma
familia ha maisde 500 anos
e de, pelo menos, 16 gera-
¢Oes, mantendo a tradicdo
vinicola na regido do Mi-
nho durante estes cinco sé-
culos. Recebeu o seu pri-
meiro prémio internacio-
nal na Exposi¢do Universal
de 1876, nos Estados Uni-
dos, naquela que é a distin-
cdo mais antiga conhecida
na Regido.

Os seus vinhos refletem
praticas ancestrais e uma
abordagem inovadora e in-
quieta, onde se destacaoseu
cardter auténtico e natural.

Procurarefletir as caracte-
risticas especificas dos seus
territorios, castas e solos e
clima nos seus vinhos. “O
vinho é assim ummodo de
partilhar a nossa forma de
estar no mundo, transmi-
tindo a nossa tradicdo e cul-
turamultisecular”, diz a fa-
milia.

Recentemente reestrutu-
rada, a Quintade Pacos tem
uma vertente de enoturis-
mo & disposigdo, com pro-
vas e visitas a casa e as vi-
nhas, mediante marcacdo
prévia.e
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IndUstria do vinho
em dificuldades
para conquistar
0S mais jovens

Estudo apresentado nos EUA mostra que sO na faixa etaria
acima dos 60 anos é que o mercado esta a crescer

futuro da in-
dustria vinico-
la americana é
sombrio, acre-
dita o critico
de vinhos norte-americano
Eric Asimov, que, num arti-
go no The New York Times,
defende que, para conquis-
tar novos consumidores, 0s
produtores precisam de fa-
zer mudancas urgentes. Em
causa estdo as conclusdes de
um estudo do Silicon Valley
Bank que, ha mais de 20
anos, analisa o estado da in-

dustria do vinhos nos Esta-
dos Unidos e que, no seu
mais recente relatorio, indi-
ca que a inica area de cres-
cimento do vinhos no mer-
cado americano esta nos
consumidores acima dos 60
anos. A drea que mais cres-
ce, precisou Rob McMillan,
vice-presidente executivo
do banco é mesmo a faixa
etaria dos 70 aos 80 anos.
No estudo, foi perguntado
a um painel de quase dois
mil norte-americanos com
mais de 21 anos que bebida

levariam para partilhar
numa festa e so nafaixaaci-
ma dos 65% é que o vinho
ganhou de forma clara e ex-
pressiva, sendo a bebida de
eleicao de 58% dos inquiri-
dos. Nos maiores de 45
anos, o vinho é a escolha de
32% dos inquiridos, mas a
par da cerveja na faixa dos
55 aos 64 anos e muito li-
geiramente acima dos 45
20s 54 anos. Abaixo dos 44
anos, a predilecdo vai paraa
cerveja, embora a grande di-
ferenca seja mesmo nas es-

colhasdos maisjovens: 21%
dos consumidores entre os
2leos34anoslevariam cer-
veja, 18% apontam a predi-
lecio por espirituosas e ou-
tros tantos por fermentados
aromatizados; 17% esco-
lhem os chamados hard
seltzers e sO entdo surge o
vinho, com 16% das respos-
tas. Abaixo do vinho sd mes-
mo os 10% que apontam a
preferéncia pelo segmento
ready-to-drink.

O problema, segundo Rob
McMillan, diz o The New
York Times, ndo esta tanto
no vinho, mas no marke-
ting e na necessidade da in-
dustria comunicar a susten-
tabilidade ambiental do vi-
nho e adotar uma rotula-
gem nutricional e de ingre-
dientes “transparente” para
atrair os consumidores que
estdo preocupados com a
saide e o bem-estar.

Averdade é que osdadosdo
estudo mostram que 41,7%
dosinquiridos dizem que es-
tdoaconsumir menos vinho
por questoes de preferéncia
e 23% apontam questoesre-
lativasao preco e & suadispo-
nibilidade financeira. Mas
26,5% aponta matérias rela-

T LELE

A Unica

area de
crescimento
do vinhos

no mercado
americano
esta nos
consumidores
acima dos

60 anos.

cionadas com a saude para
cortarem no vinho.

Mais, na comparacio com
igual inquérito em 2018, é
visivel a forma como as
preocupacoes com o consu-
mo de alcool se agravaram.
Em 2018, 34% dos jovens
entre os 21 e 0s 34 conside-
ravam que o0 COnsumo mo-
derado de alcool € mau para
a saude, e hoje sdo 52% dos
inquiridos. Nas faixas eté-
rias mais altas os numeros
também pioraram. S3039%
na faixa dos 35 aos 54 anos,
mais 13 pontos percentuais
do que em 2018, e sd0 29%
nos que tém mais de 55
anos (26% em 2018).

Ao contrario dovinho, nos
EUA, os hard seltzers sao
obrigados, por lei,aincluira
tabela nutricional nos seus
rotulos, algo que a Europa
tornou ja obrigatorio para
todos os vinhos produzidos
apartir de 8 de dezembro de
2023.Masnos EUA, aindus-
tria resiste a esta alteracao.
“Falta-nos a transparéncia
que os nossos consumidores
exigem eisso é uma enorme
falha de marketing”, refere
Rob McMillan, citado pelo
jornal americano.e
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O consumo de vinho
esta em queda,

mas ha muito

mundo a conquistar

A mudanca nos habitos de consumo obriga os produtores e as empresas
a procurarem novos mercados e novos consumidores

ILIDIAPINTO "

om o mercado

mundial de vi-

nho em queda,

ha que encon-

trar novos desti-
nos e novos consumido-
Tes, mas sobretudo é preci-
socompensaraquebra em
volume pelo crescimento
do valor. Este é o pontode
vista de Charles Metclafe,
especialista em vinhos
portugueses, que defende
que a mensagem dos pro-
dutores nacionais deve ser
“beba menos, mas beba
melhor”. Dan Metteyear,
diretor de investigacao da
ITWSR, aponta, por seu tur-
no, as oportunidades nos
vinhos espumantes, no
segmento premium ou
nos vinhos de baixo teor
alcoodlico, e Vasco Costa
Magalhies, da Porto Busi-
ness School, acreditaquea
Tesposta estd na conquista
de novos mercados e no-
vos consumidores.

De acordo com os dados
da Organizacdo Interna-
cionaldaVinhaedoVinho
(OIV), o consumo mundial
devinhoestd em quedare-
gular desde 2018, fruto da
reducdo média de consu-
mo de doismilhoes de hec-
tolitros ao ano do mercado
chinésneste periodo. Uma
tendéncia que seacentuou
a partir de 2020, com a
pandemia que gerou “um
efeito depressivo em mui-
tos grandes mercados vini-
colas”, assinala.

Em 2023, a quebra foi de
2,6% paraum consumo to-

tal estimado de 221 mi-
1hoes de hectolitros, com
os efeitos das pressoes in-
flacionistas a levar a au-
mentos nos custos de p1O-
ducdo e distribuicao, que
penalizaram as vendas.
Nao admira, por isso, que
os principais paises produ-
tores estejam ‘encharca-
dos’ em vinho que nédo
conseguem escoar. Os
franceses, por exemplo,
alocaram 200 milhdes de
euros para o arranque de
vinha e destilacdo dos ex-
cedentes.

Em Portugal, e depois de
um crescimento de 14%
em 2022, o consumo de vi-
nho caiu 9,2% em 2023
para 5,5 milhoes de hecto-
litros, ainda assim um va-
loracima do consumo mé-
diodos cinco anos anterio-
1es, destaca a OIV. Mas 0s
produtores vitivinicolas
dependem significativa-
mente dos mercados ex-
ternos para vender os seus
vinhos e a alteracdo dos
hébitos de consumo apre-
senta-se como um desafio.

Dan Mettyear, da IWSR,
fala num “declinio estru-
tural a longo prazo” do vi-
nho, em especial nos mer-
cados vitivinicolas tradi-
cionais, “o que ofusca as
oportunidades” existentes
em algumas partes do
mundo, em particular na
Asia-Pacifico. “Os princi-
pais mercados de vinho,
como a Franca e a Italia,
tém estadoem declinioes-
trutural hd décadas, en-
quanto os EUA, o mercado
de vinho mais valioso do

mundo, parece estar num
ciclo descendente prolon-
gado. Entre os mercados
emergentes, 0 CONSUMONo
Brasil aumentou durante a
covid-19, mas, desde entdo,
diminuiu a medida que os
consumidores trocaram (o]
vinho pela cervejano canal
HORECA, em linha com os
comportamentos pré-pan-
demia”, diz.

Para este responsavel, ha
que estar atento aos com-
portamentos dos consumi-
dores da Geracdo Z, com
idade legal para beber, e
que naoestaoaserrecruta-
dos paraovinhodamesma
formaquehd10oulSanos.
Comparativamente as ge-
racdo anteriores, estes jo-
vens “tendem a ser consu-
midores ligeiros de alcool”
e estao a explorar cada vez
mais outros segmentos nao
tradicionais, como os cha-
mados ready-to-drink
(RTDs), os cocktailse acer-
veja artesanal.

Ja em mercados onde os
millenials estdo a ser re-
crutados com sucesso,
COMO 0 Norte-americano,
eles sdo, normalmente,
utilizadores ligeiros, mais
orientados para a desco-
berta, e, portanto, “mais
motivados por tendéncias
de curto prazo e nao tao
leais, a longo prazo, a mar-
cas ou origens especifi-
cas”. Sdo todavia, mais fa-
ceisde ser levadosa consu-
mir produtos de maior va-
lor, desde que lhe sejam
oferecidas op¢des incre-
mentais e ofertas pre-
mium, defende.

Para Dan Mettyear, a
premiunizacdo do vinho
mantém-se, mas € uma
realidade que da sinais de
abrandamento, sobretudo
devido ao envelhecimen-
to da populagao, mas tam-
bém areducaodo poderde
compra dos consumidores
mais jovens, fruto do au-
mento dainflacdo. A ques-
tdo é que os vinhos stan-
dard e de gama de entrada
perdem terreno ainda
mais rapidamente, o que
significa que, no geral, os
de qualidade elevada con-
tinuam a ganhar quota de
mercado.

Quanto & tendéncia de
preferéncia por bebidas de
baixo teor alcodlico, este
responsavel do IWSR dz
que este € um espaco do-
minado pelo vinho, que
estd a “expandir-se forte-
mente”, embora partindo
de uma base pequena, ten-
do registado um cresci-
mento, em volume, de 8%
em 2023 em 10 mercados-
-chave, uma performance
impulsionada principal-
mente pelos EUA. “A ino-
vagao em vinhos com bai-
x0 teor de alcool nos EUA
estd cada vez mais focada
em atributos que o consu-
midor valoriza, como o
facto de ter menos calo-
rias, menos hidratos, me-
nos teor alcodlico e, em
muitos casos, zero agucar
residual.

Por fim, Dan Mettyear
destaca o crescimento,
embora a um ritmo mais
lento, do comércio eletro-
nico nos vinhos. Conside-

EUA

Alargar a
presenca do
Vinho Verde a
novos estados
€ uma das
apostas para
tirar partido
do potencial
de
crescimento
do mercado

Ta,NOo entanto, que as mar-
cas devem continuara in-
vestir no canal, uma vez
que se espera que este ga-
nhe quota, a longo prazo,
no consumo off-trade,
lembrando que este inves-
timento “também lhes
permitira desfrutarde um
envolvimento mais inte-
grado com os consumido-
res com experiéncia digi-
tal”.

Ja Charles Metcalfe con-
sidera que a Regido preci-
sa de capitalizar os avan-
cos de qualidade da ulti-
ma década, na viticultura
enavinificacao, para “su-
blinhar a elevada qualida-
de dos melhores Vinhos
Verdes”. “Haverd sempre
vinhos produzidos em
grandes quantidades,
muitas vezes por enor-
mes cooperativas, que
precisam de ser vendidos
a precos baixos. Mas hd
muito mais vinhos do que
costumavam existir (in-
clusive desses de grandes
cooperativas), com uma
selecdo das frutas mais
precisa e cujos vinhos me-
recem destaque por sua
alta qualidade. Talvez te-
nhachegadoahoradeha-
ver um sistema de deno-
minacao de dois niveis,
com um novo nivel “su-
perior” de Vinho Verde”,
defende, explicando que,
nessa categoria encaixa-
riam os vinhos considera-
dos ‘superiores’ pelos pro-
vadores da CRVV, “que
seriam secos, sem adicao
de CO2, e que automati-
camente gerariam precos
mais altos”.

Sobre o afastamento dos
maisjovens dasbebidasal-
codlicas, Charles Metcalfe
acredita que o Vinho Ver-
de tem uma “vantagem
intrinseca” para quem
pretende reduzir o consu-
mo de dlcool, por ter natu-
ralmente menos dlcooldo
que a maioria dos outros
vinhos. “Numa altura em
que os produtores se es-
forcam ao méaximo para
criar novas bebidas com
baixo ou sem alcool, aqui
estd uma categoria de vi-
nhos que ja tem baixo teor
alcoolico”, diz, sublinhan-
do: “Maisumavez,amen-
sagem deveria ser ‘beba
menos, mas beba melhor’.
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Vasco Costa Magalhaes,
diretor do programa Wine
Business Management, da
Porto Business School,
acredita, por seu turno,
que o setor dovinho “esta
a mudar”, mas que o Vi-
nho Verde tem todas as
condicOes para dar respos-
taaessasalteracoesde ha-
bitos. “Temos, em Portu-
gal, um consumo muito
associado a mesa e as re-
feicoes, mas ha mercados,
como os EUA e até Ingla-
terra, onde ha muito o ha-
bito de beber um copo ao
chegara casa, em momen-
tos mais descontraidos,
uma tendéncia que pode
interferir no tipo de vi-
nhos que sdo consumi-
dos”, afirma.

Apesar disso, este res-
ponsavel acredita no que
classifica de um “futuro
promissor” para a Regido
dos Vinhos Verdes. “Esta-
mos a falar de uma regiao
maioritariamente de bran-
cos, que da resposta as
grandes tendéncias, quer
de vinhos mais leves e
frescos, para consumo fora
das refeicoes, quer de vi-
nhos menos alcoodlicos.E a
unica regido no pais, e das
poucas no mundo, que
produz vinhos com gra-
duacoes baixas, uma van-
tagem competitiva que
deve ser usada na sua pro-
moc¢do”, defende, argu-
mentando que a oferta de
Vinho Verde “contempla,
ainda, vinhos com maior
complexidade e vocagao
gastronomica, a partir de
castas diferenciadores e
Ccom um caracter muito
auténtico”.

Por fim, sublinha que o
decréscimo estrutural de
vendas nos mercados tra-
dicionais podera ser ate-
nuado pelo crescimento
em paises que hoje quase
ndo consomem vinho. Aos
produtores, Vasco Costa
Magalhaes lembra que ha
que “ir mais além no
storytelling e na comuni-
cacdo, procurando pontos
que realmente diferen-
ciem o seu projeto e tor-
nem unico” e que nao se
devem centrar apenas na
venda do seu vinho, mas
“olhar para o turismo
como uma parte impor-
tante do negocio”.e
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A digitalizacao
a0 servico
da viticultura

Cada vez mais presente, auxilia a tomada de decisao, com maior
certeza dos diagnosticos. Uma atuagao mais oportuna, que traz
maior produtividade, menores custos e menor pegada ambiental

digitalizacao
veio para fi-
car e, tam-
bém, na viti-
culturaestaé
uma realida-
de, auxiliando os produto-
res na tomada de decisdo,
com maior certeza dos dia-
gnosticos que fazem. Uma
atuagdo mais oportuna,

que traz maior produtivi-
dade, menores custos e
uma menor pegada am-
biental.

Na pratica, a agricultura
de precisao implica o uso
de meios de diagnostico
NOoVos, atraves de sensores
e outras tecnologias, ten-
do em vista criar um siste-
ma de suporte a decisao,

nao soO no tempo, mas no
espaco. Bastaterem conta
que as parcelas agricolas
naosdo homogéneas, para
se perceber que as necessi-
dades das plantas nao siao
as mesmas em todas as
dreas ao mesmo tempo.
Ou como explica Ricardo
Braga, do Instituto Supe-
rior de Agronomia (ISA),

esteaporte de dados provi-
denciados por vérias tec-
nologias disponiveis, asse-
gura “maior rigor” no mo-
mentoenolocalemquee
preciso fazer interven-
¢Oes, sejam elas de fertili-
zacdo, poda, tratamentos
fitossanitarios ou simples-
mente de rega. “Estaatua-
¢do mais oportuna traz-
-nos maior produtividade,
porque somos capazes de
perceber mais cedo as ca-
réncias e os problemas que
afetam as culturas, e uma
reducédo dos custos de pro-
ducio, ao atuarmos pre-
ventivamente. Mas como
fazemos menos tratamen-
tos e mais localizados, re-
duzimosa pegada ambien-
tal”, refere.

Eavinhaé “naosoacul-
turaem que se faz maisin-
vestigacdao” em agricultu-
1a de precisdo no mundo,
como é também aquela
em que a adocao destes
meios tecnologicos “estao
mais disseminados”. Esta-
dos Unidos e Austrélia sdo
“campedes” no uso da di-
gitalizacdo aplicada a vi-
nhae, em Portugal, embo-
ra longe dessa realidade,
hd ja “muitos bons casos”
a aplicar algumas destas
metodologias. Entre gran-
des e pequenas empresas,
garante o investigador.

Averdade é queaagricul-
tura de precisdo vai desde
o simples uso de uma son-
da de agua no solo ou de
uma esta¢ao meteorologi-
ca para modelac¢do da inci-
déncia de pragas e doen-
cas, até questdes mais ‘hi-
-tech’ com a monitoriza-
¢ao do estado vegetativo
das culturas através de
imagens de satélite ou o
recurso a fotografia térmi-
ca para localizar, por
exemplo, fugasnosistema
deregaousituacoes de en-
tupimento.

A idade média avancada
dos agricultores portugue-
ses e 0 seu grau de forma-

¢do agronomica relativa-
mente baixo, fazem com
que a apeténcia pelo digi-
talndo seja grande. Noen-
tanto, Ricardo Braga acre-
dita que é tudo uma ques-
tdo de disseminagdo, de
haver mais acées de for-
macao e de demonstracao
em exploracdes experi-
mentais. Mais dificil é o
problema da conetividade,
ja que a ligacdo 4 internet
com rapidez nomeio rural
ainda é complicada.

Do ladoda tecnologia, ha
também questdes a ultra-
passar, designadamente
de custos desajustados, e
de suporte. “O racio cus-
to-beneficio tem que es-
tarajustado a realidade da
agricultura portuguesa e
nao basta vender os equi-
pamentos, é preciso dar
suporte a quem o com-
prouou subscreveu o ser-
vico, assegurando a com-
patibilidade com os equi-
pamentos ja existentes”,
sustenta.

Quanto aos ganhos, su-
porta-se de um estudo
realizado nos EUA que
mostra que O recurso aos
varios tipos de tecnologias
digitais pode assegurar ga-
nhos de produtividade na
ordem dos4 a 6%, reducao
de15a30% naquantidade
de herbicida gasto ou de
16% no consumo de com-
bustiveis fosseis. Os sen-
sores aplicados a rega per-
mitem poupangcas de dgua
acima dos 20%. E, garan-
te, os ganhos potenciais
estendem-se a todasasre-
gides vitivinicolas. “Hd al-
guns mitos que tém a ver
com a dimensdo das ex-
ploracdes, mas isso ndo é
entrave. Nido pode é ser
pensado como uma tecno-
logia ou um servico igual
para todos. Os contextos
sao diferentes, a forma de
trabalhar também, ha que
adaptar as vdrias funcio-
nalidades ao contexto”,
sublinha.e

Inquérito de Investigagio, Desenv
olvimento e Inovago - Regido
Demarcada dos Vinhos Verdes

A CVR Vinhos Verdes lancou um guestionario de Investigacao, Desenvolvimento e Inovacao
(I&D+) que tem como objetivo a identificacao das areas de maior relevancia para os produtores.
Os resultados serao posteriormente analisados e visam a definicao da Agenda de 1&D+I que
impulsione a competitividade, sustentabilidade e rentabilidade do setor vitivinicola da Regido.

Para mais informaces, por favor, contacte-nos através do e-mail
sustentabilidade@vinhoverde.pt



